MIĘDZYNARODOWE STOSUNKI GOSPODARCZE

egzamin magisterski

Pytania kierunkowe

1. Klasyczne teorie wymiany międzynarodowej
2. Zagraniczna polityka handlowa – podstawowe formy, ich zalety i wady

3. Efekt kreacji i przesunięcia handlu

4. Mechanizm działania mnożnika handlu zagranicznego

5. Czynniki zmian w strukturze handlu światowego w ostatnich dwóch dekadach

6. Istota i znaczenie handlu wewnątrzgałęziowego

7. Teoria internacjonalizacji J. H. Dunninga

8. Formy internacjonalizacji przedsiębiorstw

9. Mierniki internacjonalizacji przedsiębiorstw

10. Międzynarodowy rynek kapitałowy – uczestnicy i instrumenty

11. Międzynarodowy transfer technologii – przesłanki, kierunki, formy

12. Wpływ korporacji transnarodowych na gospodarki krajów goszczących

13. Globalizacja – pojęcie, płaszczyzny, interesariusze

14. Problemy globalne w gospodarce – istota i rodzaje

15. Globalny kryzys finansowy i gospodarczy oraz jego przyczyny

16. Zadłużenie międzynarodowe – przyczyny i sposoby przeciwdziałania

17. Ryzyko kursowe i sposoby jego ograniczania
18. Euro w międzynarodowym systemie monetarnym

19. Bezpośrednie inwestycje zagraniczne w UE i w Polsce

20. Przesłanki i bariery integracji europejskiej

21. Wymiary i typologia kultur wg G. Hofstede’a
22. Kulturowe modele zachowań w biznesie

23. Zarządzanie w otoczeniu wielokulturowym

24. Uwarunkowania rozwoju logistyki globalnej i międzynarodowej

25. Zarządzanie procesami logistycznymi w firmach międzynarodowych

Pytania specjalnościowe
1. Infrastrukturalne problemy integracji europejskiej

2. Podstawy funkcjonowania jednolitego rynku Unii Europejskiej 

3. Geneza i istota koncepcji euromarketingu

4. Standaryzacja i adaptacja strategii euromarketingu

5. Organizacja controllingu w przedsiębiorstwach międzynarodowych

6. Rachunkowość finansowa w korporacjach międzynarodowych jako baza informacyjna controllingu

7. Źródła informacji w badaniach marketingowych rynków zagranicznych – typy, zalety, wady, zakres zastosowań
8. Problemy metodologiczne badań marketingowych w otoczeniu wielokulturowym

9. Modele międzynarodowej współpracy strategicznej

10. Alianse strategiczne na rynku międzynarodowym

11. Fuzje i przejęcia na rynku międzynarodowym

12. Międzynarodowe sieci przedsiębiorstw – pojęcie i funkcjonowanie

13. Strategie konkurencji korporacji transnarodowych

14. Analiza strategiczna w biznesie międzynarodowym

15. Łańcuch tworzenia wartości dodanej w biznesie międzynarodowym

