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	Specjalność naukowa/obszary badań realizowanych przez pracownika 
	· zarządzanie wiedzą, zarządzanie wiedzą marketingową

· współtworzenie wartości z klientem i kooperantem (prosumpcja, wspólnoty wiedzy itp.)

· sieciowe relacje biznesowe
· produkty systemowe, marketing produktów systemowych
· przedsiębiorczość i innowacyjność
· analizy strategiczne i badania marketingowe
· zarządzanie i planowanie marketingowe
· marketing zrównoważony przedsiębiorstw 
· marketing terytorialny i marketing w turystyce

	Kierunki prac naukowo-badawczych


	Preferowany przedmiot badań:

· zarządzanie wiedzą w strukturach sieciowych

· uwarunkowania, formy i efekty współtworzenia wartości z klientem i kooperantem

· wykorzystanie mediów społecznościowych w działalności marketingowej 

· kooperacja sieciowa
· modele zrównoważonego rozwoju przedsiębiorstw 
Preferowane podmioty badań (wg rodzaju działalności):

· sektor IT
· sektory podmiotów zaangażowanych technologii
· sektor podmiotów gospodarki komunalnej
· sektor gospodarki odpadami

	Wykaz publikacji z ostatnich 5 lat (może być odnośnik do strony www, na której wykaz się znajduje)


	1. Współczesne sposoby zarządzania wiedzą w strukturach sieciowych sektora IT, Zeszyty Naukowe Politechniki Śląskiej, seria Organizacja i Zarządzanie, z. 102, 2017 pod red. D. Gawrońskiej, I. Zdonek
2. Zrównoważony rozwój przez zarządzanie wiedzą w Eko-systemie interesariuszy, na przykładzie przedsiębiorstwa usług komunalnych, Studia i Prace WNEiZ US nr 43/2 2016, WYDAWNICTWO NAUKOWE UNIWERSYTETU SZCZECIŃSKIEGO
3. The systemic products as a offer for demanding clients, in the case of: IT and healthcare sector, Challenges for marketing in 21st Century, ed.S. Smyczek, Publishing House of the University of Economics in Katowice 2017
4. The Competence Centres in IT Business Ecosystem , Journal of Economics and Management, UE in Katowice 2016 Vol. 24 (2) 2016
5. Social media as a just-in-time-marketing-knowledge-diffusion tool on the example of IT sector; Media społecznościowe jako narzędzie just-in-time-marketing-knowledge-diffusion, na przykładzie sektora IT, ACTA SCIENTIARUM POLONORUM , Oeconomia, 15 (4) 2016, Warszawa
6. Eco-Innovative Business Model Of Global Organizations Of Information System Products In The Light Of Sustainable Development Concept;  Proceedings of 2016 China Marketing International Conference: Marketing Theory and Practice in Moile Internet, ed.Z. Yang;
7. The Systemic Products As A Source Of Competitive Advantage On The Example Of It Sector (PART I); Annals of “Dunarea de Jos” University of Galati Fascicle I. Economics and Applied Informatics, Romania, 2016
8. Zarządzanie marketingowe globalnych organizacji  systemowych produktów informatycznych, w świetle koncepcji  zrównoważonego rozwoju, Zeszyty Naukowe Politechniki Śląskiej, Seria:  Organizacja i Zarządzanie, nr 88, Gliwice 2016
9. Sustainable Development Through Knowledge Management on the Example of Public Utilities Enterprise in IT Environment. Business and Management Studies Vol. 2, No.1, March 2016
10. Inter-Sectoral and Sub-Sectoral IT Business Ecosystem vs. Systemic Relationships Profile in Selected Cases; Openness, Innovation, Efficiency And Democratization As Preconditions For Economic Development red. Carmen Pintilescu, Bogdan Wierzbiński, Grigoris Zarotiadis, Foundation of the Cracow University of Economics  2015 
pełny wykaz publikacji:
http://www.ue.katowice.pl/jednostki/katedry/wydzial-zarzadzania/katedra-polityki-rynkowej-i-zarzadzania-marketingowego/publikacje-naukowe-pracownikow-katedry/dr-izabela-sztangret.html
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