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	Specjalność naukowa/obszary badań realizowanych przez pracownika 
	· współtworzenie wartości z klientem (prosumpcja, crowdsourcing, otwarte modele innowacji, customer engagement, customer integration itp.)

· zarządzanie portfelem klientów
· sieciowe modele biznesu
· przedsiębiorczość akademicka
· zarządzanie (w tym planowanie) marketingowe
· marketing terytorialny

	Kierunki prac naukowo-badawczych


	Preferowany przedmiot badań:

· uwarunkowania, formy i efekty współtworzenia wartości z klientem 
· wykorzystanie social media w działalności marketingowej (pomiar efektywności i skuteczności) 

· proces planowania marketingowego w układach sieciowych
· wartość portfela klientów (proces zarządzania, metody pomiaru efektów)
· rozwój przedsiębiorczości akademickiej (metody, modele, pomiar efektów)
Preferowane podmioty badań (wg rodzaju działalności):

· branża odzieżowa
· branża meblarska
· turystyka i jej subsektory
· sektor kultury
· instytucje szkolnictwa wyższego

	Wykaz publikacji z ostatnich 5 lat (może być odnośnik do strony www, na której wykaz się znajduje)
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