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WYDATKI NA TURYSTYKE W BUDZECIE
POLSKICH GOSPODARSTW DOMOWYCH

Streszczenie: W pracy przedstawiono miejsce wydatkéw na turystyke w strukturze
budzetow polskich gospodarstw domowych, ich wybory i preferencje z tym zwiazane.
W artykule wykorzystano istniejaca literature przedmiotu oraz dane statystyczne GUS
z lat 2007-2013. Za pomoca danych z opracowan GUS okreslono wydatki gospodarstw
domowych na turystyke zorganizowana i noclegi na poziomie 1,5%-1,8% w badanym
okresie, a takze oszacowano taczne wydatki na turystyke zorganizowang i indywidualng
w strukturze budzetu przeci¢tnego polskiego gospodarstwa domowego na poziomie
niespetna 4%.

Stowa kluczowe: turystyka, gospodarstwa domowe, wydatki.

Wprowadzenie

Turystyka jest coraz wazniejszym dzialem gospodarki narodowej. Polacy
korzystaja z ustug turystycznych, zaspokajajac swoje potrzeby w tym zakresie,
dlatego w budzecie wielu polskich gospodarstw domowych wydatki na turystyke
stanowia juz wazna kilkuprocentowa pozycjg.

Celem niniejszego artykutu jest proba podjecia dyskusji z zakresu uwarun-
kowan zmian wielkosci wydatkow polskich gospodarstw domowych na wyjazdy
turystyczne w stosunku do ogétu ich wydatkéw. W pracy wykorzystano analize
literatury naukowej dotyczacej badanego obszaru, a takze najnowsze (z 2013 r.)
dane statystyczne GUS dotyczace budzetow polskich gospodarstw domowych
oraz wydatkéw tych gospodarstw na turystyke. W pracy poszerzono kategorie
wydatkow turystycznych, ktore w opracowaniach GUS obejmuja tylko wyjazdy



Wydatki na turystyke w budzecie... 187

zorganizowane, o wyjazdy indywidualne, dzigki oszacowaniu tych wydatkow.
Tym samym uzyskano petniejszy obraz wydatkow na turystyke w budzecie pol-
skich gospodarstw domowych.

1. Gospodarstwa domowe jako podmiot rynku

Gospodarstwo domowe, wedtug definicji A. Hodoly’ego [1971, s. 21; Ma-
ciejewski 2016, s. 7], jest: ,,baza ekonomiczng jednostki lub oséb powiazanych
ze soba wig¢zami rodzinnymi lub wigzami innego rodzaju, cztonkowie gospodar-
stwa domowego zamieszkuja razem (nawet jesli sa okresowo nieobecni, lecz
pozostaja catkowicie lub czg¢$ciowo na utrzymaniu gospodarstwa), tacza swoje
przychody (pieni¢zne i naturalne), zasoby dobr materialnych oraz reprezentowa-
na przez siebie sile robocza w celu zaspokojenia potrzeb gospodarstwa domo-
wego jako catosci 1 poszczegdlnych jego czlonkow, przy czym mowa o potrze-
bach szeroko pojgtego spozycia”. I. Drabik i S. Smyczek [2007, s. 45-46] uznaja
gospodarstwo domowe za: ,,wzglednie trwata jednostke gospodarujaca dla celow
spozycia i w sferze spozycia, ktora uprawia gospodarke domowa polegajaca na
rozporzadzaniu uzyskiwanym dochodem, a czynnikiem decydujacym o przyna-
leznosci do gospodarstwa domowego jest wspdlne zamieszkiwanie i gospoda-
rowanie dochodami, decydowanie o wydatkach i zarzadzanie majatkiem”. Na
zachowania gospodarstw domowych wptywaja przede wszystkim ich struktura,
organizacja oraz powigzania mi¢dzy osobami tworzacymi gospodarstwo domo-
we [Kedzior, Karcz, 1998, s. 14].

Mozna wyrézni¢ kilka typoéw gospodarstw domowych. Pierwszy z nich to
gospodarstwa domowe rodzinne. Sktadaja si¢ z calo$ci materialnych $rodkow
i dziatan niezbednych do bytu oraz funkcjonowania rodziny, stuzacych jak naj-
lepszemu zaspokojeniu potrzeb catej rodziny oraz poszczegolnych jej cztonkow.
Jest to pojecie szersze niz rodzina, poniewaz to nie tylko grupa osob powiazana
ze soba wigzami krwi, ale tez zgromadzonym i wykorzystywanym dla funkcjo-
nowania gospodarstwa domowego majatkiem.

W spoteczenstwie wyrdznia si¢ tez gospodarstwa domowe nierodzinne, kto-
re tworza grupy osob (minimum dwie osoby), ktérych nie taczy pokrewienstwo,
a jedynie wspolne zamieszkiwanie. Specyficzna forma gospodarstw domowych
sa gospodarstwa jednoosobowe (w przeciwienstwie do wieloosobowych, do
ktorych naleza te rodzinne i nierodzinne). Gospodarstwo domowe jednoosobowe
tworzy kazda osoba, ktora utrzymuje si¢ samodzielnie, czyli nie taczy swoich
dochoddéw z dochodami innych os6b, nawet jesli zamieszkuje z nimi [Maciejew-
ski, 2003, s. 15-25].
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Klasyfikacja gospodarstw domowych moze tez uwzglednia¢ glowne zroédto
dochoddw, z ktorych korzysta gospodarstwo. Wyr6zni¢ mozna gospodarstwa
domowe pracownikow (na stanowiskach robotniczych i nierobotniczych), rolni-
kéw, pracujacych na wilasny rachunek, emerytdw i rencistow oraz utrzymuja-
cych sig z innych zrodet [Podolec, Ulman, Watega, 2008, s. 77].

Gospodarstwo domowe nalezy raczej rozpatrywaé pod wzgledem cech spo-
teczno-ekonomicznych, a nie biologicznych, jako jednostke gospodarujaca. Isto-
ta funkcjonowania gospodarstwa domowego jest prowadzenie dziatalnosci go-
spodarczej przy wykorzystaniu Srodkéw, ktore sa lub staja si¢ wlasno$cia
osobista 0sob lub zespotdow 0sob zyjacych w gospodarstwach domowych [Ma-
ciejewski, 2003, s. 15-25]. Do srodkow tych nalezy zaliczy¢: przychody i zasoby
pienig¢zne, zasoby konkretnych doébr materialnych oraz site robocza cztonkow
gospodarstwa domowego. Do tej grupy, w przypadku niektorych gospodarstw
domowych, zaliczy¢ tez mozna wtasng produkcj¢ okreslonych dobr.

Gospodarstwo domowe dysponuje i zarzadza tymi srodkami, co pozwala na
zakwalifikowanie go do podmiotéw zarzadzajacych, jednak nalezy je uznac za
podmiot szczegdlny, poniewaz gospodarstwo domowe czgs¢ $rodkow, ktorymi
dysponuje, przeznacza na biezace potrzeby konsumpcyjne, a czg¢§¢ akumuluje
jako oszczednosci, ktore maja postuzy¢ na swego rodzaju inwestycje w celu
polepszenia wyposazenia gospodarstwa domowego. Tego typu inwestycje oraz
zasoby dobr materialnych stuza tez organizacji konsumpcji i stwarzaja warunki,
ktore odpowiadaja potrzebom oraz mozliwosciom czlonkow gospodarstwa.
Cztonkowie gospodarstwa domowego wykonuja réwniez prace domowe (jako
sita robocza) zwiazane z konsumpcja [Maciejewski, 2013, s. 213-216].

2. Turystyka i produkt turystyczny

Turystyka jest zjawiskiem spotecznym zwigzanym z podrézami, ktore kreu-
je roznego rodzaju potrzeby. Ich zaspokojenie jest mozliwe dzigki podazy ustug
turystycznych. Pojecia ,.turystyka” nie mozna rozpatrywa¢ w kategoriach jed-
nowymiarowych. Potrzebne jest podejscie interdyscyplinarne — ekonomiczne,
socjologiczne, kulturowe czy geograficzne [Kruczek, 2009, s. 7].

Zgodnie z definicja Swiatowej Organizacji Turystyki (WTO), turystyka
,,obejmuje ogo6t czynnosci osob, ktore podrozuja i przebywaja w celach wypo-
czynkowych, stuzbowych lub innych nie dluzej niz przez rok bez przerwy poza
swoim codziennym otoczeniem” [Terminologia turystyczna..., 1995, s. 5-7).
Rozréznia sie tym samym dwie kategorie podroznych: odwiedzajacych i innych
podroznych. Odwiedzajacy to wszyscy podrozujacy, ktorych podréz wiaze sig
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z turystyka. Inni podrdézni to osoby, ktorych wyjazdy nie sa zwiazane z turystyka,
tzn. wyjazd nie spetia definicji wyjazdu turystycznego (np. pobyt trwa powyzej
jednego roku). Odwiedzajacych dzieli si¢ na dwie kolejne kategorie. Jesli korzysta-
ja oni przynajmniej z jednego noclegu, to sa turystami. Jesli nie, mozna mowic
o odwiedzajacych jednodniowych [Konieczna-Domanska, 2007, s. 15-16].

Potrzeby turystyczne zaspokajane sa dzigki realizacji ustug turystycznych,
zwykle poprzez wyspecjalizowane przedsigbiorstwa powotane do zycia wlasnie
w tym celu. Poza typowymi uslugami turystycznymi §wiadczonymi przez przed-
sigbiorstwa turystyczne, do szeroko rozumianej dziatalnos$ci turystycznej nalezy
zaliczy¢ takze dziatalno$¢ noclegowa, transportowa, gastronomiczng czy infor-
macyjna [Suchecki, 2015, s. 239-240].

Wielu autoré6w przyjmuje rézne definicje produktu turystycznego. J. Kaczma-
rek, A. Stasiak i B. Wlodarczyk [2005, s. 74] uznaja, ze produkt turystyczny to
,,Zbior uzytecznosci zwigzanych z podrézami turystycznymi, czyli dostepne na
rynku dobra i ustugi turystyczne umozliwiajace ich planowanie, odbywanie, prze-
zywanie oraz gromadzenie do$wiadczen z nimi zwigzanych”. Moze on by¢ zarow-
no rzecza, ushuga, wydarzeniem, impreza, obiektem, szlakiem czy obszarem.

Charakterystyka produktu turystycznego pozwala stwierdzi¢, ze jest on
produktem systemowym, czyli takim, ktory zaspokaja potrzeby z wigcej niz
jednego rodzaju potrzeb, a potrzeby te zglaszane sa przez konsumentéw kom-
pleksowo jako wiazki [Zabifiski, 2009, s. 17-19; Zabinski, 2012, s. 23-26]. Tak
naprawdg zawiera w sobie wigcej niz jeden produkt. Zwykle cechuje je wysoki
stopien zaawansowania technologicznego (internet jest waznym kanatem infor-
macyjnym i dystrybucyjnym w turystyce) [Wolny, 2013, s. 31-32; Kucia, 2016,
s. 68-77]. Produkty turystyczne to produkty sieciowe powstajace przy wspot-
udziale wielu réoznych podmiotéw (wczasy tworza touroperator, przewoznicy,
hotelarze itd.). Sa to produkty globalne, obejmujace swoim zasiggiem nawet caty
$wiat i tworzone dla konsumentow kosmopolitycznych z gérnych oraz $rednich
rynkow. Moga mie¢ charakter innowacyjny (nie zawsze w turystyce) oraz by¢
produktami markowymi.

3. Popyt turystyczny — czynniki determinujace

Czynniki wyznaczajace popyt turystyczny mozna badaé, traktujac turystyke jako
zjawisko spoleczno-gospodarcze (historyczne czynniki rozwoju turystyki), tworzac
algorytm decyzyjny konsumenta ushug turystycznych czy traktujac za najwazniejsza
strukturg spoteczno-demograficzna. Jednak te podejscia nie roznia si¢ zasadniczo lista
czynnikow wplywajacych na wielkos¢ popytu turystycznego. Jedynie roznie okreslaja
site ich wplywu na t¢ wielko$¢ [Konieczna-Domanska, 2007, s. 17].
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Do tych czynnikoéw zaliczy¢ nalezy czas wolny, a takze czynniki demogra-
ficzne, cywilizacyjne i ekonomiczne. Jednym z najwazniejszych czynnikow wyzna-
czajacych wzrost ruchu oraz popytu turystycznego jest wzrost iloci czasu wolnego.
Zasob czasu wolnego jest czynnikiem okreslajacym mobilno$¢ spoteczenstwa
w zakresie uprawiania turystyki. Jest zalezny od liczby dni wolnych w tygodniu,
dhugosci ptatnych urlopow, §wiat panstwowych czy przyjetych zasad emerytalnych,
a takze trwania ferii i wakacji szkolnych [Konieczna-Domanska, 2007, s. 17-25].

Niezwykle istotny w ksztattowaniu wielkosci popytu ustug turystycznych jest
czynnik demograficzny, cho¢ nalezy pamigtac, ze jest on $cisle zwiagzany z czyn-
nikami ekonomicznymi. Na wielko$¢ popytu wptywaja: struktura wiekowa, struk-
tura wedlug grup zawodowych, wyksztatcenia, miejsca zamieszkania, stanu cy-
wilnego (wigksza sktonnos$¢ osob wolnych do uprawiania turystyki), a takze
wielko$ci rodziny. Inne czynniki cywilizacyjne, ktore wptywaja na wielkos¢
popytu na ushugi turystyczne, to tryb zycia dzisiejszego spoteczenstwa. Im wig-
cej czasu oraz wysitku cztowiek wklada w pracg zawodowa, nauke, poszerzanie
kwalifikacji, a przy okazji mieszka w zatloczonym miescie, tym bardziej odczuwa
potrzebe regeneracii sit, zarowno fizycznych, jak i psychicznych swojego organizmu.
Istotny jest tez rozwdj modelu wspodtczesnego zycia, ped za moda na podrézowanie,
potrzeba prestizu, nasladownictwo [Konieczna-Domanska, 2007, s. 17-25].

Czynniki ekonomiczne, ktére mozna uzna¢ za najwazniejsze, wpltywajace na
wielko$¢ popytu na ushugi turystyczne, to dochody, ceny i czynniki podazowe. Do-
chody ludnosci w najwigkszej mierze ksztattuja jej sile nabywcza. Turystyka poja-
wia si¢ w strukturze wydatkow cztowieka po zaspokojeniu potrzeb konsumpcyjnych
niezbednych dla zycia. Dopiero wysoki poziom dochodéw pozwala gospodarstwom
domowym na zaspokojenie konsumpcji swobodnej, a wigc takze konsumpcji tury-
stycznej. Wraz ze wzrostem stopy zyciowe] czlonkéw gospodarstw domowych,
turystyka staje si¢ stalym elementem wzorca konsumpcyjnego. Zaczyna tez by¢
traktowana jako niezwykle wazna potrzeba, przez co przejsciowy spadek dochodow
nie musi oznacza¢ od razu spadku popytu na ustugi turystyczne. Do najistotniej-
szych czynnikow ksztattujacych wielko$¢ popytu na ushugi turystyczne naleza,
oczywiscie, ceny tych ustug. Gospodarstwa domowe o nizszych dochodach (te,
ktoérych dochody tylko w niewielkim stopniu przekraczaja prog dajacy mozliwos¢
udziatu w konsumpcji ushug turystycznych) sa bardziej wrazliwe na wzrost cen. Jesli
nastapi duzy wzrost cen, moze doj$¢ nawet do calkowitej rezygnacji z turystyki.
W przypadku gospodarstw domowych o wysokich dochodach, wzrost cen moze nie
wplyna¢ na wielko$¢ popytu. Istotniejsza jest ilo§¢ czasu wolnego czy utrwalony
model konsumpcji. Do czynnikow podazowych zaliczy¢ nalezy istnienie dobr
i ustug umozliwiajacych uprawianie turystyki, jak infrastruktura na obszarze tury-
stycznym, istnienie transportu, np. coraz bardziej popularne tanie linie lotnicze [Ko-
nieczna-Domanska, 2007, s. 17-25].
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4. Wydatki polskich gospodarstw domowych na wyjazdy turystyczne

Dane zaprezentowane w tej czgsci pracy sa danymi zebranymi przez Gtow-
ny Urzad Statystyczny w latach 2007-2013, a dotyczace szczegdtowych wydat-
koéw turystycznych zebrano od pazdziernika 2012 r. do wrze$nia 2013 1. i s3 to
najnowsze dostepne dane dotyczace turystyki i wypoczynku w polskich gospo-
darstwach domowych [GUS, 2014a]. W niniejszym artykule przyjeto, ze gospo-
darstwo domowe bylo aktywne turystycznie, jesli przynajmniej jeden czlonek
tego gospodarstwa uczestniczyl w turystycznym wyjezdzie za granicg (a wigc
obejmowato zaréwno turystow, jak i odwiedzajacych jednodniowych) Iub
w wyjezdzie na terenie kraju, obejmujacym minimum jeden nocleg (tylko tury-
$ci, bez odwiedzajacych jednodniowych).

W tabeli 1 zaprezentowano strukture¢ wydatkow gospodarstw domowych
w latach 2007, 2009, 2011 1 2013. Sposrod danych GUS wyszczegdlniono wydat-
ki na turystyke zorganizowana i ustugi noclegowe. W badanym okresie utrzymuja
si¢ na podobnym poziomie. W 2007 r. byto to 1,5% ogoétu wydatkow polskich
gospodarstw domowych, a w latach 2009-2013 — 1,8% wszystkich wydatkow, co
przy nominalnym wzro$cie wydatkow polskich gospodarstw domowych jest réw-
noznaczne ze wzrostem wydatkow na turystyke w liczbach bezwzglednych.

Tabela 1. Struktura wydatkdéw polskich gospodarstw domowych w latach 2007-2013
z wyszczegolnieniem wydatkow na turystyke zorganizowana
i ustugi noclegowe (w %)

Wyszczegolnienie 2007 2009 2011 2013
Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe 26,6 25,1 25,0 24,9
Wydatki mieszkaniowe i media 18,4 19,6 20,7 20,7
Transport 9,3 9,7 9,6 9,6
Rekreacja i kultura (bez turystyki) 6,3 6,5 6,6 5,1
Odziez i obuwie 5,7 5,2 5,1 5,1
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego 5,5 5,4 4,8 4,7
Lacznosé 5,0 4,5 4,2 5,1
Zdrowie 49 5,0 5,0 5,1
Alkohol i uzywki 2,7 2,7 2,7 2,6
Gastronomia 1,7 1,9 2,1 2,5
Turystyka zorganizowana i noclegi 15 18 18 L8
Edukacja 1.4 1,2 1,2 1,2
Kieszonkowe 1,3 1,6 1,7 1,6
Inne wydatki konsumpcyjne 53 53 5,2 5,8
Inne wydatki niekonsumpcyjne 4,4 4,5 4,3 4,2

Zrodto: Na podstawie: [Budzety gospodarstw domowych w 2007 r., 2008, s. 74; Budzety gospodarstw domo-
wych w 2009 r., 2010, s. 86; Budzety gospodarstw domowych w 2011 r., 2012, s. 99; Budzety gospo-
darstw domowych w 2013 r., 2014, s. 116].
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Wedhlug danych GUS [Turystyka i wypoczynek..., 2014, s. 136] za 2013 r.
(tab. 2) gospodarstwa domowe wydawaty miesigcznie $rednio 14,60 zt na osobe
na turystyk¢ zorganizowana, co daje 175,20 zI na rok, a takze 4,40 zt na osobg
miesigcznie na ustugi noclegowe, ktore w wigkszosci, zgodnie z definicja, doty-
cza wyjazdow turystycznych (52,80 zt na rok). W skali $rednich miesigcznych
wydatkoéw gospodarstw domowych w przeliczeniu na jedna osobg (1081,70 zt)
wydatki na turystyke zorganizowana i hotele to 1,8%, jednak ten procent nie
uwzglednia wszystkich wydatkow turystycznych w przypadku wyjazdow orga-
nizowanych samodzielnie. Wedtug danych GUS [Budzety..., 2014, s. 72], wydat-
ki na ustugi noclegowe stanowia tylko 16% wszystkich wydatkéw ponoszonych
w zwiazku z organizacja wyjazdu. Lacznie 30% to wydatki na transport, 19% na
wyzywienie, 19% na zakupy, 7% na ushlugi kulturalne i rozrywkowe, a 10% sta-
nowig inne wydatki. Na podstawie tych danych (przy zatozeniu, ze ustugi hote-
lowe dotycza wyjazdow turystycznych w 100%) mozna uznac¢, ze wydatki mie-
sigczne gospodarstw domowych na wyjazdy turystyczne to $rednio 27,50 zI na
osobg. Tym samym wydatki na turystyke zorganizowana i indywidualna tacznie
stanowia 3,9% w budzecie gospodarstw domowych. Przy 38,5 mIn mieszkan-
cow Polski daje kwotg 1,624 mld zt miesigcznie i 19,488 mld zt rocznie.

Tabela 2. Miesigczne wydatki gospodarstw domowych na turystyke zorganizowana
i noclegi w 2013 r. w wybranych grupach gospodarstw domowych (w zt)

Gospodarstwa domowe

X o o Pracujacych
Wydatki na i Pracownikéw Pracownikow o i L
golem Rolniké6w = na wlasny Emerytow Rencistow
umystowych | fizycznych
rachunek
Turystyk
ystyke 14,6 30,0 6.8 3.0 28,5 9.4 45
zorganizowang
Uslugi hotelowe 4.4 9,1 1,7 1,2 11,7 2,2 1,1

Zrodto: Na podstawie: [Budzety gospodarstw domowych w 2013 r., 2014, s. 136].

Poziom wydatkow jest tez uzalezniony od typu gospodarstwa domowego.
Najwigcej na turystyke wydaja gospodarstwa domowe pracownikow umysto-
wych oraz pracujacych na wlasny rachunek. Niewiele wydaja gospodarstwa
domowe rolnikéw, rencistow i pracownikdéw fizycznych. Nieznacznie wigcej
wydaja gospodarstwa domowe emerytow.

Na podstawie danych przedstawionych w tab. 3 mozna stwierdzi¢, ze ponad
potowa polskich gospodarstw domowych jest aktywna turystycznie, jednak licz-
ba ta nieznacznie maleje. W 2009 r. bylo to prawie 56% ogodtu gospodarstw,
a w 2013 r. niecale 53%. Wigkszo$¢ aktywnosci turystycznej gospodarstw do-
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mowych przejawiata si¢ poprzez wyjazdy krajowe (zarowno krotkookresowe,
jak 1 dlugookresowe). Jedynie w przypadku co dziewiatego gospodarstwa do-
mowego przynajmniej jeden z jej czlonkéw wyjezdzat turystycznie za granicg
1 w wigkszo$ci byly to wyjazdy wielodniowe (powodem moga by¢ koszty transpor-
tu, ktore w wyjazdach zagranicznych wigkszy udziat niz w wyjazdach krajowych).

Tabela 3. Polskie gospodarstwa domowe wyjezdzajace na wyjazdy turystyczne

Odsetek Odsetek Srednia liczba Srednia liczba
gospodarstw gospodarstw wyjazdow na jedno  wyjazdéw na jedno
Wyszczegolnienie domowych domowych gospodarstwo gospodarstwo
wyjezdzajacych wyjezdzajacych wyjezdzajace wyjezdzajace
w2009 r.(w%) w2013 r.(w %) w2009 r. w2013 r.
Ogélem wyjazdy
krajowe 55,8 52,9 2.8 2,7
i zagraniczne
Wyjazdy krajowe
Krétkie (2-4 dni) 30,9 27,1 3,0 3,1
Dlugie (pow. 4 dni) 33,8 32,0 1,4 1,3
Wyjazdy zagraniczne
Jednodniowe 1,3 0,9 1,7 1,8
‘Wielodniowe 12,2 13,8 1,3 1,3

Zrodto: Na podstawie: [Turystyka i wypoczynek w..., 2014, s. 44].

W tabeli 4 zaprezentowano przecigtny koszt wyjazdu turystycznego z uwa-
gi na cel wyjazdu w podziale na typ wyjazdu (krotkie, dtugie, krajowe, zagra-
niczne)'. Spoérod krotkich wyjazdow krajowych najdrozsze sa te w celach stuz-
bowych i w celu zwiedzania — przekraczaja 350 zi. Relatywnie duzo kosztuja
wyjazdy w celach religijnych — niecate 200 zl. Przecigtnie najtansze sa krotkie
wyjazdy do rodziny — 88 zt (mozna przyjac¢, ze duzg czg$¢ kosztow pokrywaja
osoby przyjmujace — gospodarze). Blisko 1500 zt to przecigtny koszt dtuzszego
wyjazdu w celach zdrowotnych (np. do sanatorium). Okoto 1000 zt kosztuje
dtuzszy niz cztery dni wyjazd stuzbowy. Takze w przypadku dtugich krajowych
wyjazdow, te w celu odwiedzin najblizszych sa najtansze (ok. 240 zt). Najdroz-
sze sa wyjazdy zagraniczne. Wykupione wczasy to Sredni wydatek ok. 2500 zi,
a zagraniczne wyjazdy stuzbowe kosztuja powyzej 3400 zt.

' Na temat wydatkéw na wyjazdy turystyczne zob. réwniez: [Kolny, 2013, s. 171-173; Kolny,
2015, s. 100-101].
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Tabela 4. Wydatki na jedna osobg z rozréznieniem charakteru i celu wyjazdu
(wybrane kategorie) w gospodarstwach domowych w Polsce w 2013 r.

Wyjazdy krajowe krotkookresowe (2-4 dni)

Cel stuzbowy W celu zwiedzania W celu odwiedzin W celach religijnych
361,00 zt 348,00 zt 88,00 zt 188,00 zt
Wydatki krajowe dlugookresowe (pow. 4 dni) Zagraniczne (jedno- i wielodniowe)
W celach W celach Wyjazdy do rodziny W celach Wykupione wczasy
zdrowotnych stuzbowych stuzbowych
1 445,00 zt 989,00 zt 241,00 zt 3 427,00 zt 2 496,00 zt

Zrédto: Na podstawie: [Turystyka i wypoczynek..., 2014, s. 70-71].

Podsumowanie

Wydatki polskich gospodarstw domowych na turystyke zorganizowana
i noclegi to niespelna 2% ogdétu wydatkow i od kilku lat utrzymuja si¢ na stalym
poziomie. Wliczajac wydatki na turystyke indywidualna, pozycja turystyka sta-
nowi juz prawie 4% budzetow polskich gospodarstw domowych, co w skali
krajowej daje kwote 19,5 mld zt. Tym samym rynek turystyczny jest niezwykle
atrakcyjny dla przedsigbiorstw, cho¢ trudny i ryzykowny.

Ponad potowa polskich gospodarstw domowych jest aktywna turystycznie.
Dominuja jednak krotkie i dtugie wyjazdy krajowe, ktore sa znacznie tansze niz
wyjazdy zagraniczne. Co czwarte gospodarstwo domowe nie ujmuje w swoim
budzecie wydatkéw na turystyke z powodu braku $rodkéw finansowych. Nie
przekraczaja one poziomu dochoddéw umozliwiajacego konsumpcje swobodna.
Inne powody rezygnacji z wyjazddéw to brak checi, brak czasu lub tez problemy
zdrowotne uniemozliwiajace lub utrudniajace wyjazd.

Tylko 13% gospodarstw domowych jest aktywnych turystycznie, jesli cho-
dzi o wyjazdy zagraniczne. Sa one relatywnie drozsze. Koszt pojedynczego wy-
jazdu zagranicznego przekracza 2000 zi, natomiast wyjazdy krajowe sa nawet
dwunastokrotnie tansze (w przypadku wyjazdéw do czterech dni, dluzsze sa
tansze trzykrotnie).

Struktura wydatkow turystycznych polskich gospodarstw domowych po-
winna zosta¢ uwzgledniona w przygotowywanej przez przedsigbiorstwa tury-
styczne ofercie.

Procentowy udzial wydatkow turystycznych polskich gospodarstw domo-
wych utrzymuje si¢ na podobnym poziomie, jednak nominalnie rosnie, dlatego
rynek ushug turystycznych staje si¢ coraz bardziej atrakcyjny dla touroperatorow
i innych przedsigbiorstw turystycznych.



Wydatki na turystyke w budzecie... 195

Literatura

Budzety gospodarstw domowy w 2007 r., GUS, Warszawa 2008, http://bs.net.pl/upload/
File/pdf6/PUBL_budzety gospodarstw_domowych w_2007.pdf (dostep: 26.05.2016).

Budzety gospodarstw domowych w 2009 r., GUS, Warszawa 2010, http://stat.gov.pl/cps/
rde/xber/gus/wz_budzety gospodarstw_domowych w_2009.pdf (dostep: 26.05.2016).

Budzety gospodarstw domowych w 2011 r., GUS, Warszawa 2012, http://stat.gov.pl/cps/
rde/xber/gus/WZ_budzety gospodarstw_domowych w_2011.pdf (dostgp: 26.05.2016).

Budzety gospodarstw domowych w 2013 r., GUS, Warszawa 2014, http://stat.gov.pl/
download/gfx/portalinformacyjny/pl/defaultaktualnosci/5486/9/8/1/budzety
gospodarstw_domowych 2013 poprawki_08-05-2015.pdf (dostgp: 17.05.2016).

Drabik 1., Smyczek S. (2007), Funkcjonowanie mikropodmiotow — przedsiebiorstw
i gospodarstw domowych — na jednolitym europejskim rynku, WSZMiJO, Katowice.

Hodoly A. (1971), Gospodarstwo domowe i jego rola spoleczno-ekonomiczna, KiW, Warszawa.
Kaczmarek J., Stasiak A., Wtodarczyk B. (2005), Produkt turystyczny, PWE, Warszawa.

Kedzior Z., Karcz K. (1998), Modele zachowan gospodarstw domowych i przedsiebiorstw
(lata 2000-2010), Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Katowicach, Katowice.

Kolny B. (2015), Przestrzenne zréznicowanie zachowan konsumentow na rynku ustug
zagospodarowujqcych czas wolny, ,,Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe Uni-
wersytetu Ekonomicznego w Katowicach”, nr 232, s. 91-102.

Kolny B. (2013), Rynek ustug zagospodarowujqcych czas wolny — diagnoza i perspektywy
rozwoju, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Katowice.

Konieczna-Domanska A. (2007), Gospodarka turystyczna. Zagadnienia wybrane, Ka-
non, Warszawa.

Kruczek Z. (2009), Polska. Geografia atrakcji turystycznych, Proksenia, Krakow.

Kucia M. (2016), Zrédia informacji slgskich e-konsumentow — wyniki badan, ,,Studia Eko-
nomiczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach”, nr 254,
s. 68-77.

Maciejewski G. (2003), Poziom zamoznosci polskich gospodarstw domowych, WSZiNS, Tychy.

Maciejewski G. (2013), Gospodarstwa domowe w epoce postmodernizmu, ,,Studia Eko-
nomiczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach”, nr 136,
s.209-217.

Maciejewski G. (2016), Gospodarstwo domowe jako podmiot sprawczy rozwoju inno-
wacyjnej gospodarki, ,,Konsumpcja i Rozwo;j”, nr 3(16), s. 5-19.

Podolec B., Ulman P., Walgga A. (2008), Aktywnos¢ ekonomiczna a sytuacja materialna
gospodarstw domowych, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Krako-
wie, Krakow.

Suchecki K. (2015), CSR w turystyce — analiza spofecznej odpowiedzialnosci przedsie-
biorstw turystycznych i konsumentow ustug turystycznych na wybranych przykla-
dach [w:] A. Krzysztofek (red.), Metody wspierania biznesu we wspolczesnym
swiecie, AT Wydawnictwo, Krakéw, s. 237-244.



196 Kajetan Suchecki

Terminologia turystyczna. Zalecenia WTO (1995), ONZ — WTO, Instytut Turystyki,
Warszawa.

Turystyka i wypoczynek w gospodarstwach domowych w 2013 roku (2014), Gléwny
Urzad Statystyczny, Warszawa, http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/kultura-
turystyka-sport/turystyka/turystyka-i-wypoczynek-w-gospodarstwach-domowych-
w-2013-r-,3,3.html (dostep: 7.05.2016).

Wolny R. (2013), Rynek e-ustug w Polsce — funkcjonowanie i kierunki rozwoju, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Katowice.

Zabinski L. (2009), Sfera i marketing produktéw systemowych. Podstawy identyfikacji,
wezlowe kierunki badar [w:] L. Zabinski (red.), Marketing produktéw systemo-
wych/sieciowych. Podstawy teoretyczne, zarys metodyki badan, Wydawnictwo
Akademii Ekonomicznej w Katowicach, Katowice, s. 15-47.

Zabinski L. (2012), Srodowisko, sfera i marketing produktéw systemowych. Pojecia
i problemy podstawowe [w:] L. Zabinski (red.), Marketing produktow systemo-
wych, PWE, Warszawa, s. 23-48.

SPENDING ON TOURISM IN THE BUDGET OF POLISH HOUSEHOLDS

Summary: The work is expected to show a place of tourism spending in the structure of
Polish households’ budgets, their choices and preferences associated with it. The article
uses the existing literature and GUS statistics of 2007-2013. Using the data from the
GUS studies identified household expenditure on organized tourism and accommodation —
1,5%-1,8% in researched period, as well as the estimated total expenditure on organized
tourism in the structure of the budget of the average Polish household, less than 4%.

Keywords: tourism, households, spending.



